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Die Gemeinde Buron fuhrt aktuell ein NRP-Projekt (Neue Regionalpolitik) durch. Ziel davon ist es, den Dorfkern
aufzuwerten. Die Standortpotenziale kénnen dadurch ausgeschdpft und in Wert gesetzt werden. Die rdumliche
Entwicklung wird bewusst gesteuert, die Aufenthaltsqualitdten verbessert und die wirtschaftlichen Aktivitaten im
Ortskern gestéarkt.

Der Prozess besteht aus mehreren Phasen, in welchen die verschiedensten Sichtweisen einbezogen werden. Die
Zielgruppen des Projekts sind die Bevolkerung der Gemeinde Buron, alle wichtigen Stakeholder im Perimeter des
Dorfkerns sowie interessierte Betriebe, Vereine, Jugend, Pendler, Arbeitende (u. a. des Arbeitsgebiets Businesspark)
und mogliche neuzuziehende Betriebe. Ergebnis des NRP-Projekts ist das Aufzeigen des Entwicklungspotenzials im
Dorfkern sowie eine konkrete Nutzungsstrategie mit Massnahmenplan.

Die folgenden Abbildungen zeigen den Bearbeitungsperimeter. Auf dem Luftbild ist der Perimeter des Dorfkerns aus
heutiger Sicht mit wichtigen Nutzungen wie der Gemeindeverwaltung, der Backerei Amrein und dem VOI ersichtlich.
Abbildung 2 zeigt einen Ausschnitt des Zonenplans der Gemeinde. Im Rahmen des Projekts wird als Idee
vorgeschlagen, mogliche Synergien zwischen dem Dorfkern und Businesspark zu starken.

< M % s TR 23
Abb. 1: Luftbild Perimeter Dorfkern Abb. 2: Dorfkern (1) und Businesspark (2)

In der ersten Phase des NRP-Projekts geht es darum, den Dorfkern zu verstehen, die Grésse des Dorfkernperimeters
zu definieren, Potenzialanalysen und Bedurfnisabkléarungen vorzunehmen, Risiken abzuschatzen sowie die wichtigsten
Akteure in den Prozess einzubinden. Um den Meinungsbildungsprozess zu starten und um ein umfassendes Bild zu
den Erwartungen und Anspriichen an den zukinftigen Dorfkern von Blron zu erhalten, wurde eine Onlinebefragung mit
der Bevolkerung und Mitarbeitenden aus dem Businesspark durchgeflhrt. Zudem wurden mit wichtigen Stakeholdern
Gespréche Uber die Funktion und die Identitat des Dorfkerns und die grundsétzlichen Einstellungen und BedUrfnisse zu
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einer moglichen Entwicklung gefUhrt. Aufgrund der Erkenntnisse aus der Umfrage und den Interviews wurde eine
SWOT-Analyse erstellt. Die Ergebnisse der Phase 1 werden in diesem Bericht erlautert.

Basierend auf den Erkenntnissen der Analyse folgt in der zweiten Phase im Herbst 2022 die partizipative Erarbeitung
von konkreten Ideen fir den Dorfkern. Die Auseinandersetzung mit der Gestalt, den Funktionen und dem Inhalt des
Dorfkerns betrifft alle und setzt ein gemeinsames Vorgehen aller Beteiligten voraus. Die Zielfindung der erwinschten
Dorfkernentwicklung und Konsolidierung der BedUrfnisse der unterschiedlichen Stakeholder erfolgt in zwei Workshops
mit Vertretenden aus der Bevolkerung, des Gewerbes, Vereinen, Grundeigentimern und interessierten Organisationen.
Im Rahmen einer Zukunftswerkstatt wird einerseits die SWOT-Analyse prasentiert und diskutiert sowie Visionen und
innovative Nutzungsideen in Kleingruppen entwickelt. Mit Mitarbeitenden aus dem Businesspark wird ein separater
Workshop durchgefihrt, um spezifisch die Chancen und Synergien zwischen dem Dorfkern und dem Arbeitsgebiet
ausloten zu konnen.

In der Phase 3 werden die erarbeiteten Ideen zu einer Nutzungsstrategie weiterentwickelt. Mit themenspezifischen
Arbeitsgruppen, zusammengesetzt aus interessierten Personen u.a. von der Zukunftswerkstatt, werden die
Stossrichtungen konkretisiert, Massnahmen definiert und priorisiert sowie eine Grobkostenschatzung vorgenommen.
Die Ergebnisse werden in einem Strategie- / Massnahmenplan dokumentiert und visualisiert. Dieser bildet die Planungs-
und Interventionsgrundlage flr die darauffolgenden Schritte der Umsetzung.

Nach Vorliegen der Nutzungsstrategie und des Massnahmenplans folgt in der vierten Phase die Projektlancierung. Es
gilt, die konkrete Umsetzung zu konzipieren, Projekttrager zu finden und die ersten Projekte zu initiieren. Daflr werden
intensive Gesprache mit den Grundeigentiimern und interessierten Investoren gefihrt.

v

Feb 22 Juli 22 Dez 22 Aug 23 Dez 23

Abb. 3: Phasen des NRP-Projekts zur Dorfkernentwicklung der Gemeinde Biron



Um sich ein breites Bild zu machen, wie der Dorfkern von Buron in Zukunft gestaltet und genutzt werden soll, fihrte die
Gemeinde eine Befragung bei Personen durch, die in Blron wohnen oder arbeiten. Die Auseinandersetzung mit der
Zukunft des Dorfkerns betrifft alle und soll gemeinsam angegangen werden, weshalb die Gemeinde allen Interessierten
die Gelegenheit gibt, sich einzubringen.

Die Fragen der Umfrage wurden alle in «Du»-Form gestellt, was fUr die Wertschatzung der Gemeinde steht. Jede
personliche Meinung zahlt und ist wichtig flr den Erfolg des Projekts. Gemeinsam wird Verantwortung getragen, dass
«Mis BUure — einfach schén» schon bleibt und etwas ganz Besonderes von den Buronerinnen und Buronern flir die
Buronerinnen und Bulroner geschaffen werden kann.

Die Umfrage wurde mehrsprachig durchgefuhrt. Zur Auswahl standen die Sprachen Deutsch, Italienisch, Portugiesisch,
Albanisch, Serbisch, in denen die Umfrage gelesen und ausgeflllt werden konnte. Die Beantwortung der Fragen dauerte
nur wenige Minuten. Die Umfrage konnte von 25. Mai bis 28. Juni 2022 online oder in Papierform anonym ausgefullt
werden. Total haben 230 Personen teilgenommen. Dies entspricht rund 10 % der Einwohnenden der Gemeinde Buron.
Bei jeder Frage ist ersichtlich, wie viele Teiinehmende diese beantwortet haben sowie ob Mehrfachantworten méglich
waren.

Bedeutung des Dorfkerns

Der Dorfkern wird von den Befragten vorwiegend zum Einkaufen genutzt und stellt fir knapp ein Drittel der
Teilnehmenden auch ein Ort der Begegnung dar. Einige gaben an, dort zu wohnen und / oder zu arbeiten.

Frage 1a

Welohe Bedetng hat unser Dort kaute ch i 2 79

Dorfkern flir dich?

195 Toiehmende; e Ort der Begegnung | 1/ (54 %)

Mehrfachantworten mdglich,
407 Antworten

Dort wohne ich _ 54 (23 %)
Dort arbeite ich - 24 (10 %)

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200

Anzahl Nennungen



Attraktivitat des Dorfkerns

Uber die Halfte der Teilnehmenden empfinden den Dorfkern als weniger attraktiv resp. er gefallt ihnen gar nicht. Diese

Frage zeigt deutlich, dass im Dorfkern Handlungsbedarf besteht und das NRP-Projekt einen positiven Impact haben
kann.

Frage 1b
25 (11 %) 16 (7 %)
Wie geféllt dir unser Dorfkern?

229 Teilnehmende

87 (38 %)

101 (44 %)

= |ch finde ihn sehr attraktiv Ich finde ihn attraktiv

» Ich finde ihn weniger attraktiv m Er gefallt mir gar nicht
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Zweck und Haufigkeit

Der Dorfkern wird am haufigsten flr Eink&ufe oder einen Besuch bei der Backerei besucht. Rund ein Drittel der Befragten

machen dies mindestens einmal pro Woche oder mehr. Fir die Arbeit, Veranstaltungen, das Vereinsleben, zum
Verweilen, Essen und Trinken sowie fur Dienstleistungen gehen die meisten Teilnehmenden (Uber 75 %) einmal im Monat
oder weniger in den Dorfkern. Dies ist ein Indiz dafir, dass Nutzungen wie bspw. ein Café oder Aufenthaltsplatze im
Dorfkern fehlen oder wenig attraktiv sind.

Frage 2

Woflr gehst du in den Dorfkern
und wie haufig?

218 Teilnehmende

1% (3)
3% (6)

2% (5)
1% (3)

Dorfaktivitaten
fiirs Vereinsleben /
3%(28) 6% (12)
veremssportim Traftporie |0 vt v

2% (4)
Mmoo o [
beim Traff-Ponkt
1% (2)
Treffen im Sagipark
2% (4)
2%(5)
gl TESCRNNSTRN
(Café, Restaurant)
1%(2) 1%(2)
2% (4)
1% (1)

Post, Bank, Coiffeur
zur Backerei - 39% (84) 16% (35) 17% (36) _

2% (4)
zum Einkaufen - 37% (81) 30% (65) 12% (27) -
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mtaglich = mind. 2xin der Woche  mind. 1x in der Woche  mind. 1x im Monat m weniger als 1x im Monat m nie
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Veranstaltungen

Gut besuchte Veranstaltungen im Dorfkern sind die Kilbi sowie Vereinsanlasse. Die 1. Augustfeier, das Neujahrsapéro
sowie die Gemeindeversammlung und Orientierungsveranstaltungen der Gemeinde werden von rund 10 bis 25 % der
Bevolkerung regelmassig oder immer besucht.

Informationen zu Veranstaltungen erhalten die Blronerinnen und Buroner vorwiegend Uber die beiden Kanéle Poschtab
und das App «GemeindelLeben». Weitere 60 Personen geben an, sich Uber Freunde zu informieren. Ein kleinerer Teil
informiert sich Uber Social Media und sonstige Kanéle wie Werbung, Vereinsinformationen oder Partner.

Frage 3a
ot DT |
Gemeindeversammlung -2) LE30)

Welche Veranstaltungen im

6% (13)
Porfiem besucht du? Newjarsapero. [ 10 22) [0 s
216 - 221 Teilnehmende .
1 Avgusicer [ ) S
Vereinsaiasse (6111 385 e S e S
ol RGN e s
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mimmer regelmassig mselten mnie

Frage 3b
Gemeindeinformationsblatt Poschtab | NNRNRNREREGEGGEEEEEE 101 (838 %)

Wie informierst du dich Uber

Veranstaltungen im Dorfkern? Biiron-App "GemeindeLeben” [ 13: (52 %)
216 Teilnehmende;
n mégli aber Freunde N
Mehrfachantworten méglich, phertreunae 60(28%)
407 Antworten

Social Media (z.B. Facebook, Instagram) [l 12 (6 %)

Sonstiges [l 11(5%)

0 50 100 150 200 250
Anzahl Nennungen
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Angebote

Die Teilnehmenden wurden gefragt, welche Angebote sie im Dorfkern nutzen wirden. Ein besonders beliebtes Angebot

waére ein Wochenmarkt mit regionalen Produkten. 74 % der Befragten wiirden diesen besuchen. Ebenfalls ist auch die

Nachfrage nach einem Arztezentrum sowie einem Hofladen zum Einkaufen vorhanden. Rund die Hélfte der Befragten

wirden diese Angebote nutzen.

Weitere Angebote, welche von einem kleineren Teil der Befragten genutzt werden wulrde, sind ein Flohmarkt zum

Bummeln sowie um seine eigenen Produkte zu verkaufen, mietbare Lokale fir Events, ein Atelierraum, ein Museum, ein

Co-Working Space sowie ein Wochenmarkt, Pop-up Laden und Hofladen, um die eigenen Produkte zu verkaufen.

Frage 4

Wochenmarkt mit regionalen Produkten

Welche Angebote wirdest du im

Dorfkern von BUron nutzen? Arztezentrum fiir Arztbesuche
213 Teilnehmende; Hofladen zum Einkaufen
Mehrfachantworten mdglich,

579 Antworten Flohmarkt zum Bummeln / Einkaufen

Weitere mietbare Lokale ausser dem Traff-Ponkt
fir Events (Privat, Business, Kultur, Vereine)

Atelierraum zum Werken
Museum, um Ausstellungen zu besuchen
Co-Working Space zum Arbeiten

Flohmarkt mit einem eigenen Stand

Wochenmarkt mit regionalen Produkten,
um meine eigenen Produkte zu verkaufen

Pop-up Laden, um meine eigenen Produkte zu verkaufen

Hofladen, um meine eigenen Produkte zu verkaufen

Dorfkernentwicklung Buron | 24. August 2022

[N, 157 (74.%)

I 111 (52 %)
[, 10449 %)
N 57 (27 %)

I 38 (18%)

I 24 (11%)

B 2 (11%)

I 8 (3%)

B 5%

B 14 (7%)

B 115%

B 3%

0 20 40 60 80 100 120 140 160
Anzahl Nennungen

180

10



Massnahmen

Es gibt diverse Massnahmen, welche die Attraktivitdt des Dorfkerns erhéhen kdnnen. Am meisten genannt — von 78
Personen — wurde mehr Grin und mehr Baume. Weiter besteht auch das Bedurfnis nach einem Treffpunkt resp.
Freizeitangeboten fur Jugendliche, Familien und altere Menschen im Freien sowie drinnen. Von 26 % der Befragten
wurde genannt, dass Cafés, Bars und Restaurants zur Attraktivierung beitragen wirden. Auch kénnen gemass 22 %
der Befragten Veranstaltungen und kulturelle Aktivitdten dazu beitragen. Verkehrliche Massnahmen wie weniger /
langsamer Verkehr, mehr Parkplatze, bessere OV sowie Fuss- und Veloverbindungen und mehr Veloabstellplatze
kénnen den Dorfkern auch aufwerten. Einige Personen geben weitere, teilweise sehr konkrete Massnahmen an wie eine
Parkanlage, eine Metzgerei, eine Drogerie / Apotheke oder ein Spielplatz.

Frage 5
mehr Griin, menr asume | : 7 %)

Welche Massnahmen koénnten den

Dorfken von Biiron sonst noch Tk rreeitangebote . | < :0%)
fur Jugendliche im Freien

attraktiver machen?
‘ mehr Cafés,Bars und Restaurarts N 5 5 %)

209 Teilnehmende;
e orten maglch el
540 Antworten kulturelle Aktivititen )

T famiten mpruen [ +: (2%

fiir Familien im Freien
Treffpunkte / Freizeitangebote _
fiir Jugendliche drinnen 40{12%)
weniger / langsamerer Verkehr _ 38 (18 %)
mehr Parkplatze _ 26 (12%)
Treffpunkte / Freizeitangebote fiir _ 5012
altere Menschen (65+) im Freien ( )
bessere Verbindungen mit _ 22 (115%
dem offentlichen Verkehr ( )
Freizeitroute, an der verschiedene Attraktionen _ 20(10%)
zu offentlichen Treffpunkten werden
Treffpunkte / Freizeitangebote fiir _ 17(8%
dltere Menschen (65+) drinnen (8%)
bessere Verbindungen fir
den Fuss- und Veloverkehr _ 13(6%)

Gemeindeverwaltung soll vom jetzigen Standort verlegt
werden, damit das Gebaude umgenutzt werden kann - 1(5%)

Treffpunkte / Freizeitangebote
fiir Familien drinnen - o(4%)

mehr Arbeitsplatze - 6(3%)

mehr Veloabstellplatze - 5(2%)

weniger Parkpldtze  0(0%)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
Anzahl Nennungen
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Schwachen

50 bis 60 Personen stéren sich an der Dorfkulisse und den leerstehenden resp. renovationsbedurftigen Gebéuden
sowie dass kein klares Zentrum vorhanden ist, Spielplatze fir Kinder fehlen und das Verkehrsaufkommen hoch ist.
Weiter wird auch genannt, dass Flanieren nicht attraktiv ist, leere Ladenlokale / Schaufenster stéren, es zu wenig
Grunflachen und Baume, keine schénen Aufenthaltsplatze, wenig Einkaufsmdglichkeiten und Cafés / Restaurants hat.
Auch wird die fehlende Aufenthaltsqualitat genannt: Es gibt zu wenig Grinflachen und Baume, keine schonen Platze
zum Verweilen, wenig Schattenplatze und zu wenig Sitzgelegenheiten. Einige stéren sich auch Uber die leeren
Ladenlokale und Schaufenster, das dirftige Ladenangebot, wenig attraktive Cafés und Restaurants und das Parkieren.
19 Personen machen weitere Angaben. Mehrfach genannt wurde: Areal Brauerei resp. Flirtpoint, Verstoss gegen
Ruhezeiten, fehlender Fussgangerstreifen zwischen Backerei / Traffponkt und VOI, Kreisel und Umgebung.

Frage 6
keine schone Dorfkulisse, leerstehende

e ) oder renovationsbedirftige Gebiude T - 2o %)
Was stort dich am meisten, wenn

du durch den Dorfkern von Blron

kein Klares Zentrum (Dorfkern / Dorfplatz) - | 56 (27 %)

spazierst?

. wenig attraktiv fiir Kinder, fehlende Spielplitze | R 56 (27 %
207 Teilnehmende; 8 . .
Mehrfachantworten mdglich,
533 Antworten zuviel Verkehr | S (27 %)

nicht attraktiv zum Flanieren | NRRRRDDDEE /3 (23%)
leere Ladenlokale / Schaufenster | NNRNREREE /s (22 %)
zu wenig Griinflichen und Baume [N 3 (21 %)
keine schénen Platze zum Verweilen [ NNRNREGEGEGNGEGEEEEEEEEEE :: (13 %)
diirftiges Ladenangebot [ NNENEGEGEEEEEEEE :6 (17 %)
Cafés / Restaurants wenig attraktiv | N R BB :o (14 %)
schwierig zum Parkieren || 16 (3 %)
zu wenig Schattenplatze [N 15 (7 %)
zu wenig Sitzgelegenheiten || NN 14 (7 %)

Warenangebot entspricht
nicht heutigem Geschmack M s0%

Sonstiges | N 15 (0 %)

0 10 20 30 40 50 60 70
Anzahl Nennungen
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Lieblingsorte

Die Frage 7 wurde offen gestellt und lautete: «Was zeigst du deinen Freunden bei einem Besuch in Buron am liebsten?»
183 Personen haben die Frage beantwortet. Es waren Mehrfachantworten mdéglich, insgesamt gingen 440 Antworten

ein.

Die Antworten sind in der folgend abgebildeten Wortwolke enthalten. Mit 148 Nennungen wurde der Weiher deutlich
am haufigsten erwahnt. Ebenfalls beliebt sind das Schulhaus Burg inkl. Ausblick und Spielplatz (66 Nennungen), die
Sure inkl. Spazier- und Veloweg (35 Nennungen), der Sagipark (18 Nennungen), der Wald mit den Spazierwegen (17
Nennungen), die eigene Wohnung resp. Haus und Garten (16 Nennungen), die Aussicht allgemein und spezifisch auf
die Berge und den Flugplatz (15 Nennungen), das Moos (14 Nennungen), der Dorfbach und der Weg, welcher entlang
fihrt (13 Nennungen), die Kirche und die Aussicht davon (9 Nennungen), Spazier- und Wanderwege (9 Nennungen)
sowie der Vita Parcours (9 Nennungen). Weiter wurden u. a. auch genannt: Backerei Amrein, Angolo d’ltalia, Pizza Max,
Jagerhtte, Traffponkt, Gwunderspaziergang, Dorfanlésse, Ladestation Elektroauto.

Industriegebiet, Wildblumen

sanas \WONNUNQ 5ot

Gemelnde Dorfkern Ouarner

Attraktives Zentrale Lage Hofladen
i SChUINAUS B urg-

KIrCh ‘ Vita Parc“é”‘ﬁff”sﬂ””"Blo Bauernhof Heller Ludothek

Er;’_w,"»z;-‘,-[qn;\ r[‘ e Moos gmKirche erain . ) gene Wohnung Kirche
S aranass l " Dorfbach (/"ene VO
Vita Parcours Sag B aCke re I

Restaurant

Re stéU’t‘é’htA‘Ué&cht

Nichts
Sure\N a | d e r Nat U r
Traffponkt u Ladestation Elektroauto
Wemer Speicherbibliothek

NaturSpazier- und Wanderwege
Umgebung, Landschaft
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Unschone Orte

Frage 8 lautete: «Was wirdest du deinen Freunden bei einem Besuch in Blron verbergen?». 207 Personen haben
darauf geantwortet. Mehrfachantworten waren méglich; total sind 533 Antworten eingegangen.

Das Areal Braui resp. der Flirtpoint wurde am haufigsten genannt (47 Nennungen). Ebenfalls oft wurde der Dorfkern /
Kreisel (19 Nennungen), die Industrie (18 Nennungen), der Sagipark (15 Nennungen), der Verkehr inkl. Verkehrschaos,
Durchgangsverkehr, Larm und Tempo (11 Nennungen) genannt. Gewisse Teilnehmende erwahnten auch ungepflegte,
baufallige Wohnhauser allgemein (7 Nennungen) sowie spezifisch an der Hauptstrasse (10 Nennungen), Bahnhofstrasse
(7 Nennungen), Unterdorfstrasse (6 Nennungen) und Luzernerstrasse (6 Nennungen). Weiter wurde u. a. auch genannt:
Traffponkt, Gemeindehaus, Autoposer, Raser, Dorfeingang von Triengen her. Einige Personen gaben an, nichts zu
verbergen (18 Nennungen), andere wiederum alles (4 Nennungen).

jzernerstrasse

Kantonsstrasse Verkehr

ng, Abfa agipark

diesNI Cht S
Parkplatze
Muhle, Altes Silo Saglpark \[chenmoosstrasse ___® Gemeindet haus

Ruhestorungen
leere Gebaude
Hauser Luzernerstrasse Steverfuss Bah”Ubefga”Q
Hauptstrasse

Dorfker n;-Kreisela

Unterdorfstrasse jzerne Gemeind Gemem eh auUSe gl

Untérfuhrung Schlachthaus Kantonsstrasse
~BrauiyFlirtpoint....-
Architektur |ndustr|e

Steuerfuss Ve rke h“f el Mihle, AltesF §|Ilo nichts
eere beba Industrie_® Bahnibergang 1 gamnotsirasse strasse
Schlachthaus S p k AUtOpOSQr
) D " ker n, Kreisel ©emeinde
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Was ich schon lange einmal machen wollte / Mitteilungen

Frage 9 lautete: «Was ich schon lange einmal im Dorfkern von Buron machen wollte.» Darauf haben 100 Teilnehmende

geantwortet. Mehrfachantworten waren maéglich; insgesamt sind 137 Antworten eingegangen. Die Antworten zu Frage
9 sind folgend zusammen mit den Antworten zu Frage 10 ersichtlich, da die RUckmeldungen sich oft Uberschneiden.
Bei Frage 10 bestand die Mdglichkeit, weitere Mitteilungen anzubringen. 78 Teilnehmende haben dies gemacht.

Thema

Antworten (Zusammengefasst, Anzahl Nennungen falls > 3)

Freizeit / Nutzung

Fest, Veranstaltung, Streetfoodfestival, Konzert (22)
Spielplatz (16)

Park, Begegnungsort (15)

Sport (10)

Kaffee, Restaurant, Verpflegungsmdglichkeit (9)
Markt, Flohmarkt, Einkaufen (9)

Flanieren, Spazieren (7)

OpenAir Kino, OpenAir Konzert (5)

Wohnen im Alter (4)

Blchertauschecke

Infrastruktur fUr Wohnen im Alter

Bastelatelier

Arzt

Apotheke / Drogerie

Késerei

Metzgerei

Mehr Arbeitsplatze

Gestaltung

Begrinung (7)

Umgestaltung Braui (4)

Trinkbrunnen (4)

Umgestaltung Dorfkern (4)
Sitzgelegenheiten

Schattenplatz

Briefkasten bei Bushaltestelle im Dorfkern
Gesamtkonzept Dorfkern
Kopfsteinpflaster

Kreisel verschdnern

Telefonkabine

Umgestaltung Traffponkt, Nutzung der Wiese davor
Bach zugénglich machen

Verkehr

Verkehrsberuhigung (9)

Beim Kreisel separate Fahrspur Triengen-Knutwil

Dorfkern als OV-Hub

KameralUberwachung der Ortsstrassen

Parkplétze bewirtschaften, zusétzliche Parkplatze schaffen
Autofreies Schulhausareal

Verkehrskonzept

Larmbelastung ist hoch

Fussgangerstreifen zwischen Backerei Amrein und dem VOI
Regelmassige Polizeikontrollen

Weiher

Weihergelande ist an schonen Tagen Uberstellt mit Autos
Reservationskosten der Feuerstelle sind nicht nachvollziehbar
Neue Rutschbahn beim Weiherspielplatz

Steuern

Steuersenkung (4)

Rickmeldung zur Umfrage

Umfrage ist gut, Bedanken sich fur die Mdglichkeit zur Teilnahme (7)
Bedenken, dass die Resultate der Umfrage tats&chlich umgesetzt werden
Fragen der Umfrage sind zu einseitig gestellt




Allgemeine Angaben zu den Teilnehmenden

Die Umfrage wurde grossmehrheitlich in deutscher Sprache ausgefullt. Rund 10 % der Teilnehmenden sind unter 25
Jahre alt. Die 26 — 39-jahrigen, 40 — 50-jahrigen und 51 — 65-jahrigen machen jeweils ca. ein Viertel aus. 12 % der
Teilnehmenden sind Uber 65 Jahre alt. 56 % der Teilnehmenden sind weiblich, 41 % mannlich, 1 % divers und 2 % hat

dazu keine Angabe gemacht. Die meisten Teiinehmenden wohnen in Blron (92 %). Ca. ein Viertel der Teilnehmenden

arbeitet in Buron, der Rest ausserhalb der Gemeinde und rund ein Drittel der Befragten sind in einem Verein aktiv.

Frage
Sprache

229 Teilnehmende

Frage
Alter

195 Teilnehmende

Frage
Geschlecht

195 Teilnehmende
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u Deutsch = Albanisch = Serbokroatisch = Italienisch

24 (12%) 5(3%) 12 (6 %)

44 (23%)

57 (29 %)

53 (27 %)

m<18Jahre w18-25Jahre = 26-39Jahre w40-50Jahre =51-65Jahre = >65Jahre

2(1%) 1_4(2 %)

\

79 (41 %)

110 (56 %)

= mannlich = weiblich = divers = keine Angaben
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Frage
Wohnort

195 Teilnehmende

15 (8 %)

180 (92 %)

= Biron = nichtin Biiron

Frage
Arbeitsort

195 Teilnehmende

45 (23 %)

150 (77 %)

= Biiron = nicht in Biiron

Frage

Bist du in einem Verein in Blron
aktiv?

195 Teilnehmende

73 (37 %)

122 (63 %)

mJa = Nein
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Um ein moglichst breites Bild zu erhalten, wie sich der Dorfkern von Buron in Zukunft entwickeln soll, konnten die
Arbeitenden vom Businesspark vom 25. Mai bis 28. Juni 2022 online oder in Papierform an der Umfrage teilnehmen.
Die Umfrage dauerte wenige Minuten, wurde anonym, in der «Du»-Form — was fUr die Wertschéatzung der Gemeinde
steht — und mehrsprachig (Deutsch, Italienisch, Portugiesisch, Albanisch, Serbisch) durchgeflihrt.

Insgesamt haben 58 Personen die Umfrage ausgefullt. Es ist bei jeder Frage ersichtlich, wie viele Teilnehmende diese
beantwortet haben sowie ob Mehrfachantworten méglich waren.

Attraktivitat Arbeitsort

Uber drei Viertel der Befragten empfinden Biiron als Arbeitsort attraktiv oder sehr attraktiv. 19 % finden ihn weniger
attraktiv und einer Person gefallt er gar nicht.

Frage 1 9
¢ 1R% 5149
Wie attraktiv empfindest du Bluron 11 (19 %)
als Arbeitsort?
58 Teilnehmende
38 (66 %)
Ich finde ihn sehr attraktiv Ich finde ihn attraktiv

Ich finde ihn weniger attraktiv = Er gefallt mir gar nicht



Zufriedenheit Umfeld

Die Mehrheit der Teilnehmenden sind bezlglich Uber den Mittag essen gehen oder Essen kaufen, bei schénem Wetter
draussen Mittagessen und auf dem Arbeitsweg in Buron einkaufen zufrieden. Nach der Arbeit in BUron Freunde treffen
finden 26 % zufriedenstellend, 32 % sind eher oder sehr unzufrieden und fir 42 % ist es nicht wichtig. Auch um nach
der Arbeit in Buron etwas trinken zu gehen ist fur 30 % der Befragten zufriedenstellend, 42 % sind eher oder sehr
unzufrieden und fUr 28 % ist es nicht wichtig. Fir die Mehrheit der Befragten ist die Kombination der Arbeit mit
Kinderbetreuung und Freizeitaktivitaten in Buron nicht wichtig.

Frage 2

e TR
Wie zufrieden bist du mit dem
i ati ist?
Unfe, in derm du g bist s srmarsos [
57 Teilnehmende
auf dem Arbeitsweg in Biiron einkaufen _ 49% (28) _

ber Mittag etwas essen gehen oder Essen kaufen _ 56% (32) _
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m sehr zufrieden 2ufrieden  meherunzufrieden  msehr unzufrieden  m fiir mich nicht wichtig
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Dorfkern

Uber die Hélfte der Befragten halt sich kaum im Dorfkern von Biron auf. Ca. ein Viertel hélt sich gerne oder sehr gerne
im Dorfkern auf, der Rest weniger gern oder ungern.

Grlinde, wieso Teilnehmende in den Dorfkern gehen, sind, um in die Backerei zu gehen, zum Einkaufen und flr die
Mittagsverpflegung. Um sich zu treffen, zu verweilen, nach der Arbeit etwas Essen und Trinken zu gehen oder fur
Dienstleistungen geht die Mehrheit der Befragten einmal pro Monat oder weniger resp. nie in den Dorfkern.

Frage 3a
4(7%)

Wie gerne haltst du dich im
Dorfkern von Buron auf?

57 Teilnehmende 12 (21 %)

31 (54 %)

8(14 %)

2 (4 %)

= sehr gerne =« gerne = weniger gerne = ungerne = ich halte mich kaum im Dorfkern auf

Frage 3b 2% (1)

55 Teilnehmende

2% (1)

YA

2% (1)

el
fir Dienstleistungen wie
zur Backerei - 29% (16) 18% (10) 24% (13) -1)
et [ io | o ST |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m taglich mind. 2x in der Woche mind. 1x in der Woche mind. 1x im Monat ~ mweniger als 1x im Monat  mnie
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Erreichbarkeit / Verkehrsmittel

Fast alle Befragten erreichen den Dorfkern vom Arbeitsort aus gut oder sehr gut. Am haufigsten wird fur diesen Weg
das Verkehrsmittel Auto gewahlt. Weiter legen 15 % immer und 24 % oft diesen Weg zu Fuss zurlick. Selten oder nie
wird das Motorrad sowie das Velo resp. E-Bike daflr verwendet.

Frage 4a

Den Dorfkern erreiche ich von
meinem Arbeitsort aus...

55 Teilnehmende

Frage 4b

Mit welchem Verkehrsmittel gehst
du von deinem Arbeitsort in den
Dorfkern?

55 Teilnehmende

sehr ot [ ¢ 7 %)
eut | 25 (45 %)
weniger gut - 2(4%)

schlecht - 2(4%)

0 5 10 15 20 25 30
Anzahl Nennungen

wruss ERET 2ecen DR

2% (1)

velo/e sike [ 13%() GGG
o NS s EECTORN

5% (3)

votorrad | 0

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mimmer wmoft mselten mnie
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Angebote

50 % der Befragten wirden ein Zniini- oder Mittagessen-Lieferdienst nutzen. Ebenfalls beliebt ware ein Hofladen zum
Einkaufen, ein Wochenmarkt und ein Arztezentrum. Von einzelnen Personen besteht Interesse an weiteren mietbaren
Lokalen, einem Atelierraum zum Werken, einem Co-Working Space und einem Museum.

Frage 5

Zniini- oder Mittagessen-Lieferdienst | 2 (0 %)

Welche Angebote wirdest du im
Dorfkern Biron nutzen?

Hofladen zum Einkaufen | :: 41 %)
54 Teilnehmende
Mehrfachantworten méglich, Wochenmarkt mit frischen I 1 2 %)
96 Antworten regionalen Produkten zum Einkaufen
Arztezentrum fir Arztbesuche [N 1: (24 %)
Weitere mietbare Lokale ausser _ 7(13%)
dem Traff-Ponkt fur Events (Business, Privat) o
Atelierraum zum Werken [ 2 (7 %

Co-Working Space zum Arbeiten [ 2 (7 %

Museum, um Ausstellungen zu besuchen  [Jli] 24 %)

0 5 10 15 20 25 30
Anzahl Nennungen
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Massnahmen

Mehr Cafés, Bars und Restaurants werden von 70 % der Befragten als wichtige Massnahme betrachtet, damit der
Dorfkern attraktiver wird. Ebenfalls werden mehr Grin und mehr Baume, Sport- und Fitnessangebote, mehr
Aufenthaltsplatze mit Sitzgelegenheiten und mehr Parkplatze genannt. Von einzelnen wird die bessere Verbindung mit
dem OV, mehr Veranstaltungen und kulturelle Aktivitten, Kindertagesstatten, weniger / langsamer Verkehr und bessere
Verbindungen fiir den Fuss- und Veloverkehr genannt. Nicht wichtig sind fur die Befragten mehr Veloabstellplatze und
weniger Parkplatze.

Frage 6

mehr Cafés, Bars und Restaurants [ NRNRNREREGEGEGEGEGEEEEEEEEE e 57 (70 %)
Welche Massnahmen waren im
Dorfkern von Biiron sonst wichtig, mehr Griin, mehr Biume |G 18 (34 %)
die auch fur dich attraktiv wéaren?

Sport- und Fitnessangebote | NNRNREEEEEGEE 13 (25 %)

53 Teilnehmende
Mehrfachantworten méglich,
119 Antworten

mehr Aufenthaltsplitze mit Sitzgelegenheiten [ N NRNRERENEEENEGEGEGEGEGEGEE 13 (25 %)
mehr Parkplitze | 10 (19 %)
bessere Verbindungen mit dem 6ffentlichen Verkehr | 6 (11 %)
vermehrt Veranstaltungen / kulturelle Aktivititen [ 6 (11 %)
Kindertagesstatten (Kita) [N 6 (11 %)
weniger / langsamerer Verkehr [ 5 (9 %)
bessere Verbindungen fiir den Fuss- und Veloverkehr [ 4 (7 %)
Sonstiges [l 1(2%)
mehr Veloabstellplatze 0(0%)

weniger Parkpldtze  0(0%)

0 5 10 15 20 25 30 35 40
Anzahl Nennungen

Attraktivierung

Frage 7 lautete: «Gibt es Massnahmen, die zur Attraktivierung des Dorfkerns beitragen und gleichzeitig vorteilhaft fur
deinen Betrieb wéren? Wenn ja, welche Ideen hast du?» Neun Personen haben diese Frage beantwortet. Genannt
wurde: Atelier, tieferer Steuerfuss, Entlastung des Verkehrs, Ausbau der Unterdorfstrasse, Realisierung des geplanten
Ausbaus der Blintenstrasse, Sanierung Bahnhofstrasse, Rickbau alterer Liegenschaften und verdichtetes Bauen.

Engagement

Frage 8 war: «Kannst du dir vorstellen, im Dorfkern von Biron ein neues Angebot flr deinen Betrieb oder sogar neue
Arbeitsplatze zu schaffen? Wenn ja, wie wirde dein unternehmerisches Engagement aussehen?» Neun Personen haben
auf diese offene Frage geantwortet. Die Mehrheit kann es sich nicht vorstellen. Eine Person konnte sich als Investor
engagieren.



Sonstiges

Die Teinehmenden haben die Mdglichkeit, weitere Mitteilungen anzubringen. 11 Personen haben diese Gelegenheit

genutzt. Genannt wurde: Sanierung der Bahnhofstrasse, Ausbau der Unterdorfstrasse, gemditliche Cafés, attraktive

Aufenthalts- und Sitzplatze im Businesspark, tieferer Steuersatz, effizientere Gemeindeverwaltung und anstelle der

Gemeindeversammliung jeweils eine Urnenabstimmungen mit einer Informationsveranstaltung im Voraus durchzuflhren.

Weiter wurden angemerkt, dass die Umfrage sowohl gut als auch nicht gut ist.

Unternehmen

Die Mehrheit der Befragten ist in einem Betrieb angestellt, 21 % leiten einen Betrieb. Von der Metalit AG haben 11

Personen teilgenommen, von Catrade AG und Aquinos Bedding Switzerland AG jeweils 8, von der Gemeindeverwaltung

5 und von F+P, Texpress und Waller AG Bauunternehmung jeweils eine Person.

Frage
Arbeitsverhaltnis

58 Teilnehmende

Frage
In welchem Betrieb arbeitest du?

35 Teilnehmende

12 (21 %)

46 (79 %)

= ich bin angestellt = ich leite den Betrieb

Metalit AG GG 11
Catrade AG I 3
Aquinos Bedding Switzerland AG (Superba) IS 8
Gemeindeverwaltung Biron N 5
F+P il 1
Texpress 1 1
Waller AG Bauunternehmung 1l 1

0 2 4 6 8 10 12

Anzahl Nennungen
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Allgemeine Angaben zu den Teilnehmenden

Die Umfrage wurde 48-mal in Deutsch, 6-mal in Serbokroatisch und 4-mal in Portugiesisch ausgeflllt. 7 % der
Teilnehmenden sind 18 — 25-jahrig, 35 % 26 — 39-jahrig, 28 % 40 — 50-jahrig und 31 % 51 — 65-jahrig. 27 Frauen und
31 Manner haben an der Umfrage teilgenommen. 21 % der Teilnehmenden sind in Blron wohnhaft, der Rest nicht. Die
meisten Befragten (84 %) sind nicht in einem Verein in BUron aktiv.

Frage
Sprache

58 Teilnehmende

Frage
Alter

58 Teilnehmende
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= Deutsch = Serbokroatisch = Portugiesisch

4(7%)

18 (31 %)

20 (35 %)

16 (28 %)

= 18-25Jahre = 26-39Jahre = 40-50Jahre = 51-65Jahre
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Frage
Geschlecht
58 Teilnehmende
27 (47 %)
31(53 %)
= mannlich = weiblich
Frage
12 (21%)
Wohnort

58 Teilnehmende

46 (79 %)

= Bliron = nichtin Biron

Frage
Aktiv in einem Verein in Blron?

58 Teilnehmende

9 (16 %)

49 (84 %)

=Ja = Nein
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Mit ausgewahlten Stakeholdern aus der Gemeinde Buron wurden am 7. und 8. Juni 2022 Interviews gefihrt. Thema
der Gesprache waren die Funktion und Identitat des Dorfkerns sowie die grundsétzliche Einstellung und BedUrfnisse zu
einer moglichen Entwicklung. Die Ergebnisse der Gesprache sind folgend thematisch zusammengefasst.

Bis vor 5 bis 10 Jahren ist in der Gemeinde nicht viel passiert. Dann folgte ein Umbruch, in kurzer Zeit sind sehr viele
Wohnungen entstanden und die Gemeinde entwickelte sich rasant. Es bestand Zweifel, ob genug Nachfrage fur diese
Wohnungen vorhanden sei. Diese Zweifel haben sich inzwischen gelegt.

Der Strukturwandel ist in der Gemeinde feststellbar. Die Problematik besteht jedoch nicht nur in BUron, sondern
schweizweit.

Als Stérke der Gemeinde wird die Lage gesehen: Die Gemeinde ist l&ndlich und trotzdem zentral gelegen. Sie profitiert
von der Néhe zu Sursee und der sehr guten Verkehrserschliessung. Dies ist auch ein Grund, wieso Buron flr
Unternehmen ein attraktiver Ort ist und sich hier namhafte Firmen angesiedelt haben. Gewerbeflachen sind, besonders
auch im Vergleich mit umliegenden Gemeinden, hier vorhanden und gut ausgebaut. Weiter verflgt die Gemeinde Uber
attraktiven und bezahlbaren Wohnraum, Naherholungsgebiete (Weiher) und ein intaktes Vereinsleben.

Die Herausforderungen der Gemeinde sind,

- die leerstehenden Erdgeschosse.

- neue Angebote resp. Nutzungen zu schaffen.

- die Tendenz zur Uberalterung.

- dass alte Menschen gerne in BUron bleiben méchten. Da ein Alters- und Pflegeheim fehlt, ist dies oft nicht
moglich.

- die Gefahr, dass Buron ein Schlafdorf wird.

- der knappe Wohnraum.

- die hohe Larmbelastung durch den Verkehr und die hohen gefahrenen Geschwindigkeiten.

- der hohe Auslanderanteil und die Integration von Auslanderinnen und Auslandern.

- der unattraktive Dorfkern. Buron hat keinen Dorfkern, wo man sich begegnet, lebt und trifft.



- dass BUron oft negativ wahrgenommen wird, u. a. aufgrund der Braui, dem Schild «Schlachthaus» beim
Dorfeingang Einmundung Rutistrasse etc.

Herausforderungen, welche spezifisch den Businesspark betreffen, sind die schlechte OV-Erschliessung, dass viele
Unternehmende der Firmen nicht in Blron wohnen, dass nicht bekannt ist, welche Unternehmen im Businesspark alle
tétig sind und dass am Abend das Areal nicht genutzt resp. belebt ist. Eine weitere Herausforderung ist die Zweiteilung
des Businessparks durch das Bahngleis. Das Gleis hat eine Trennwirkung. Der Austausch zwischen den Betrieben Uber
das Gleis ist gering.

Es wird viel Potential in der Gemeinde gesehen. Buron hat im Vergleich zu umliegenden Gemeinden die Moglichkeit ein
Zentrum zu sein. Die Gemeinde soll sich getrauen, fir Triengen, Schlierbach, Knutwil und Geuensee Zentrumsfunktionen
(z. B. im Gesundheitswesen) zu Ubernehmen. Der Dorfgedanke sollte wichtig sein und gestarkt werden. Es bestehen
auch Visionen fur das Gemeindehaus. Dieses kdnnte verlegt werden, bspw. in die leeren Erdgeschosse des Sagiparks.
Das Gemeindehaus konnte rlickgebaut und etwas Neues realisiert werden. Stadtebauliches Potential wird auch auf
dem Platz vor der Muhle gesehen.

Betreffend den Verkehr besteht auch Potential. So kénnten Tempo 30 und Radare verkehrsberuhigend wirken. Weiter
wird Potential in zusétzlichen Parkplatzen, dem Schaffen von Car-Sharing Angeboten und Verlangerung der Buslinie bis
zum Businesspark gesehen.

Nutzungen, welche Potential aufweisen, sind folgende:

- Arztpraxis, Gemeinschaftspraxis

- Alterswohnungen resp. Altersgerechtes Wohnen (hatte weitere Nutzungen wir Arzte, Physiotherapie etc. zur
Folge)

- Metzgerei, Blumenladen, Drogerie

- Handwerksbetriebe

- Bar, Kaffee, Restaurant

- Gastronomie beim Weiher

- Freizeitnutzung (z. B. Club) im Businesspark



Die Idee von einem Pop-up Store im Dorfkern stdsst beim Gewerbe des Businessparks auf Interesse. Die Frage stellt
sich, ob die Frequenz hoch genug ist. Eine Moglichkeit kdnnte auch eine Ausstellung im Dorf von Produkten, hergestellt
im Businesspark, und Unternehmen vom Businesspark sein.

Weiter kaufen Arbeitende vom Businesspark oft Essen in der Backerei ein.

Buron hat u. a. aufgrund der Braui. nicht den besten Ruf. Die Gemeinde kdénnte sich aktiv Gber die Gemeindegrenzen
hinaus besser vermarkten, z. B. auch in der Luzemer Zeitung. Blron hat eine interessante Geschichte, welche man
aufarbeiten und fur die Vermarktung nutzen konnte.

Weiter kdnnte der Weiher vermarktet werden. Dies wird jedoch kontrovers betrachtet, da er auch ohne Vermarktung
bereits gut belebt ist.

Eine Massnahme, welche auf die Gemeinde einen positiven Effekt hat, ist das Schaffen eines Dorfzentrums ink.
Dorfplatz, Backerei, Café und Gemeinschaftspraxis. Der Flirt-Betrieb sollte eingestellt und die Braui renoviert oder
abgerissen und ein Neubau realisiert werden. Weiter wirde sich eine Steuersenkung (mind. auf das Niveau von Sursee)
positiv auswirken. Als mogliche Massnahme wird auch das intensivere Bewirtschaften des Weihers gesehen.

Verkehrliche Massnahmen werden ebenfalls vorgeschlagen: Einerseits sollte der Dorfkern verkehrsberuhigt werden.
Anderseits konnte die Erschliessung des Businessparks verbessert werden und somit den Dorfkern entlasten und
gleichzeitig auch die Sicherheit flr Schulkinder erhdhen.

Im Businesspark selbst wére eine Massnahme, einen Food Truck zu bestellen. Bereits heute gibt es einmal pro Woche
einen Food Truck, welcher gut lauft. Weiter ist die Bevdlkerung von Buron nicht oder schlecht informiert, was im
Businesspark alles passiert und wie wichtig er fir die Gemeinde ist. Durch einen vermehrten Einbezug der Bevdlkerung
sowie das Informieren kann dies geéndert werden.

Die Zusammenarbeit zwischen den einzelnen Gewerbebetrieben lauft gut. Auch wird im Businesspark eine gute
Nachbarschaft gepflegt. Es wird darauf geachtet, Auftrage an einheimischem Gewerbe zu erteilen. Die Zusammenarbeit
kdénnte durch das Schaffen einer Plattform (z. B. 1x pro Quartal) gestérkt werden. Die Gemeinde konnte diese Plattform
bereitstellen.



Weitere Hinweise an die Gemeinde

Die Gemeinde musste selbst aktiv werden und Grundstlcke rund um den Dorfkern erwerben und entwickeln. Sie muss
sich entscheiden, wie sie in Zukunft mit ihren Raumlichkeiten weiterfahren médchte.

Die Dienstleistungen des Regionalen Bauamtes sind nicht zufriedenstellend. Die Wartezeiten dauern sehr lange.



Basierend auf allen Erkenntnissen aus den beiden Umfragen sowie aus den Gesprachen mit den Stakeholdern wurde
eine SOWT-Analyse erstellt. Die folgende Tabelle enthdlt die Starken, Schwéchen, Chancen und Risiken fur die
Dorfkernentwicklung von Buron.

Lage
- Nahe zu Sursee
- Gute Verkehrserschliessung
- Autobahnanschluss
- Landlich und trotzdem zentral

Naherholungs- und Aufenthaltsgebiete
- Weiher
- Sure und Dorfbach inkl. Weg
- Wald
- Spazier- und Wanderwege, Vita Parcours
- Moos
- Jagerhltte

Attraktiv fir Unternehmen / als Arbeitsort
- Gewerbeflachen vorhanden
- Namhafte Firmen sind angesiedelt
- Gute Zusammenarbeit zwischen Gewerbebetricben
- Mdglichkeit fir Mittagessen, auch im Freien
- Einkaufsmoglichkeiten auf dem Arbeitsweg im Dorf
- Dorfkern ist vom Businesspark aus gut erreichbar

Attraktiver Wohnraum

Dorfkern
- Restaurant Angolo d’ltalia
- Pizza Max
- Backerei Amrein
- Traffponkt
- Schulhaus Burg inkl. Spielplatz und Ausblick
- Kirche
- Sagipark

Intaktes Vereinsleben
Ladestation Elektroauto
Informationskanéle werden genutzt

- Gemeindeinformationsblatt Poschtab
- Biron-App «Gemeindel.eben»

Verkehr
- Hohe Larmbelastung
- Hohe Geschwindigkeiten
- Zu viel Durchgangsverkehr
- Gefahr fur Schulkinder

Naherholungsgebiet Weiher
- Zu viele Besuchende
- Verkehrssituation ist schlecht

Businesspark
- Schlechte OV-Anbindung
- Am Abend verlassen
- Nicht bekannt, welche Unternehmen angesiedelt sind

Wohnraum
- Wenig freie Wohnungen
- Alte Menschen miissen Buron oft verlassen

Dorfkern
- Unattraktive, renovationsbedirftige Gebaude
- Landbrachen
- Wenig Grunflachen und Baume
- Gestaltung des Kreisels
- Kein Begegnungs- und Aufenthaltsort
- Flirtpoint
- Sagipark
- Getreidesilo auf dem Areal der MUhle
- Leerstehende Erdgeschosse
- Kein klarer Dorfkern / Dorfplatz

Negative Aussenwahrnehmung von Biiron
- Flirtpoint
- Ausléanderanteil

Fehlende Angebote
- Sportmdoglichkeiten
- Spielplatz
- Aktivitaten, Veranstaltungen
- Attraktiver Aufenthaltsort
- Einkaufsmoglichkeiten
- Medizinische Versorgung
- Verpflegungsmaoglichkeiten

Prozesse
- Erhalten von Bewilligungen / Informationen vom
Regionalen Bauamt dauern lange und erschweren
Entwicklung
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[
| Chancen
|
Neue Angebote schaffen

- Arztpraxis, Gemeinschaftspraxis

- Einkaufsmoglichkeiten: Drogerie, Apotheke, Metzgerei,
Kaserei, Blumenladen, Wochenmarkt, Hofladen,
Flohmarkt

- Bar / Kaffee / Restaurant

- Alterswohnungen resp. altersgerechtes Wohnen

- Kindertagesstatte

- Mietbare Lokale

- Food-Truck / Lieferdienst im Businesspark

- Gastronomie beim Weiher

- Buvette

- Treffpunkt / Freizeitangebote fir Jugendliche / Familien

- Veranstaltungen / kulturelle Aktivitaten / Feste

- Austauschplattform flr Gewerbebetriebe

- Freizeitnutzung (z. B. Club) im Businesspark

- Spielplatz

- Park / Aufenthaltsort mit Sitzgelegenheiten und Schatten

- Flanierweg

- Trinkbrunnen

- Sportmdoglichkeiten

Dorfkern
- Dorfkern schaffen, Ubernahme von Zentrumsfunktionen
- Platz vor der Mihle
- Pop-up Store / Ausstellung von Unternehmen im
Businesspark
- Verpflegungsmaoglichkeiten fur Arbeitnehmende
- Aufwerten mit mehr Grin
- Arealentwicklungen Braui, Mihle

Naherholungsgebiet Weiher
- starker bewirtschaften
- starker vermarkten

Verkehr
- Verkehrsberuhigung im Dorfkern, Tempo 30
- Geschwindigkeitsmessungen
- Zusétzliche Parkplatze
- Car-Sharing Angebote schaffen
- Entlastungsstrasse fur den Businesspark
- Fussgéngerstreifen VOI-Beck
- Larmschutzwéande
- Verkehrskonzept
- Autofreie Gestaltung des Schulareals
- OV-Anbindung zum Businesspark verbessern

Vermarktung
- Gemeinde regional vermarkten
- Geschichte der Gemeinde verwenden

Geringe Nachfrage fUr neue Angebote
Entwicklung zu einem «Schlafdorf»
Tendenz zur Uberalterung
Naherholungsgebiet Weiher

- Gefahr von Ubernutzung
- Verkehrsbelastung
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